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(1991)

CENTRO DE ARTES VISUALES
CATEDRA RICARDO MENDEZ

(1988)

COLEGIO MARTIN Y OMAR
BACHILLERATO

(IDIOMAS)

ESPANOL NATIVO
INGLES AVANZADO

o Aptitudes de organizacion y
planificacion

e Motivacion por desafios

e Aptitudes para trabajo en equipo
Puntualidad

e Experiencia en |A Generativa

e Experiencia en Adobe llustrator,
Corel Draw, Photoshop

e Uso de plataformas para redes,
newsletter, paginas web,
empretienda, Canva, Gamma
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""" ‘EXPERIENCIA

(1992-2025) (1993-2010) (2010-2029

DISENADORA BROKIMA - DISENO Y PRODUCCION ROCA&TERRIZZANO , BROKER NAUTICO

FREELANCE Disefio grafico, desarrollo y produccion de Disefo de logos, papeleria comercial, brochures
elementos publicitarios tales como grafica gran impresos y digitales, avisos en revistas, folleteria,
formato, locales comerciales, instalaciones, stands, revistas nauticas, stands en exposiciones, locales
oop, grafica impresa, vehiculares, etc. Manejo de comerciales, via publica, merchandising, unlf_orrpes,
proveedores, clientes directos, empresas graficas y manuc?les de Léso’ web, new_sle_ttetrs, crjedtes.bD_lseno,
agencias de publicidad. Organizacién y manejo de sllnieieler i [plavielleCioll, si=claliaiiEine Bl tielselfos

equipo de trabajo para la produccidn, instalacion y presencial y a distancia. Los disefos reunian los
armado en locaciones, stands y campafas standares de astilleros internacionales de primera

publicitarias para primeras marcas. -,ﬁ;"‘-* linea




ISOLOGOTIPOS
BRANDING

IA GENERATIVA
REDES

WEB

GRAFICA
PACKAGING
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El branding es mucho mds que un logo:
es la construccidn de una identidad con
sentido. A través de cuestionarios,
Moodboards y un trabajo en equipo,
exploramos la esencia de la marca para
crear un universo visual coherente,
auténtico y memorable.
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BRAND IDENTITY FOR
EUGENIA TARZIBACHI
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BRAND IDENTITY FOR
EL DERROCHE RESTO




BRANDING
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BRAND IDENTITY FOR
CALINS

Disefios realizados para

bluezene
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BRANDING
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DONDE EL ARTE Y LA
TECNOLOGIA SE ENCUENTRAN.
NACE UNA NUEVA FORMA DE
CREAR.

La IA es mi hueva aliada creativa.

Me permite explorar ideas sin limites y
transformar la imaginacién en
imdagenes, formas y experiencias que
antes solo existian en la mente.




PRODUCTO

IMAGENES INFINITAS,
A PARTIR DE UNA FOTO.

Con una foto del producto, la IA me permite crear
escenarios y estilos infinitos. Sin estudios, Mmodelos
Ni locaciones, transformo cada pieza en una
iImMmagen unica que potencia la identidad visual de
la mMarca.

ESTAS CAMPANAS/AVISOS NO EXISTEN, FUERON CREADOS EN IA A MODO REPRESENTATIVO



AVATARES

AVATARES CON IDENTIDAD
PROPIA

Diseno avatares que representan identidades,

estilos y personalidades unicas. Doy vida a rostros,
gestos y esteticas que conectan visualmente con
cada marca o proyecto. Cada avatar es una pieza

de storytelling visual: auténtica, expresiva y creada
a medida.

CSOFY SMART)

MUJER LATINA

32 ANOS

1,65 DE ALTURA

CONTEXTURA FISICA MEDIA
PRESENTADORA DE NOTICIAS FINANCIERAS

ESTAS CAMPANAS/AVISOS NO EXISTEN, FUERON CREADOS EN IA A MODO REPRESENTATIVO



AVATARES

AVATARES CON IDENTIDAD
PROPIA

( TAMARA )

MUJER ESPANOLA

25 ANOS

1,75 DE ALTURA
CONTEXTURA FISICA MEDIA
MODELO

ESTAS CAMPANAS/AVISOS NO EXISTEN, FUERON CREADOS EN IA A MODO REPRESENTATIVO



AVATARES

AVATARES CON IDENTIDAD
PROPIA

()

MUJER LATINA

25 ANOS

1,65 DE ALTURA
CONTEXTURA FISICA MEDI)
CANTANTE POP

ESTAS CAMPANAS/AVISOS NO EXISTEN, FUERON CREADOS EN IA A MODO REPRESENTATIVO



AVATARES

AVATARES CON IDENTIDAD
PROPIA

GALEK CORVID

HOMBRE DE RASGOS NORTEAFRICANO/EUROPEO
55 ANOS

1,85 DE ALTURA
CONTEXTURA FISICA MEDIA, TONIFICADA

ARQUITECTO

ESTAS CAMPANAS/AVISOS NO EXISTEN, FUERON CREADOS EN IA A MODO REPRESENTATIVO



ESTAS CAMPANAS/AVISOS NO EXISTEN, FUERON CREADOS EN IA A MODO REPRESENTATIVO



IA GENERATIVA
MODA

ESTAS CAMPANAS/AVISOS NO EXISTEN, FUERON CREADOS EN IA A MODO REPRESENTATIVO



IA GENERATIVA
PERSONASS&PETS

DOG TRAINING SECRETS! A WW TN . BREED SPOTLIGHT:
ADOPT, DONT SHOP | “ I Xy PH | '; POOLES & DICANS
HEALTHY DOG MOMS A L X ‘ N Y Ml

ESTAS CAMPANAS/AVISOS NO EXISTEN, FUERON CREADOS EN IA A MODO REPRESENTATIVO



COMESTIBLES

ESTAS CAMPANAS/AVISOS NO EXISTEN, FUERON CREADOS EN IA A MODO REPRESENTATIVO



ESTAS CAMPANAS/AVISOS NO EXISTEN, FUERON CREADOS EN IA A MODO REPRESENTATIVO
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{QUIERE VENDER
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Envionas un mail

PANCETE
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i Macesti mis informacitn? Estamos agqu para
ayudarte. Ponte en contacto con nosoiros. pan cocrdinar
una entrevista y neciber toda [ asesors que necesites pan



https://www.prosperix.us/

Piezas grdficas gue comunican con claridad y estilo.

Desde flyers y brochures hasta avisos publicitarios, papeleriq,
mMerchandising cada proyecto busca transmitir el mensaje justo,
con una esteética cuidada y coherente con la identidad de marca.
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La MARCA

de SUPLEMENTACIG :
DEPORTIVA s
N°1 de EUROPA

Piezas grdficas que comunican con claridad y estilo. Desde flyers y
brochures hasta avisos publicitarios, papeleria, merchandising cada
proyecto busca transmitir el mensaje justo, con una estetica cuidada
y coherente con la identidad de marca.




Piezas grdficas que comunican con claridad y estilo. Desde flyers y
brochures hasta avisos publicitarios, papeleria, merchandising cada
proyecto busca transmitir el mensaje justo, con una estetica cuidada
y coherente con la identidad de marca.

MARIA MARTA
RODRIGUEZ

ORTODONCIA NINOS
Y ADULTOS

MAGNA
YACHTS

MAGNAYACHTS.COM

Precio unitario:

$ 000.00

{Neo incluye IVA)

SOLG TAPES,

ventos@sololapes.com.ar

Alejandro Cencioni
Socin Gerente
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Piezas grdficas que comunican con claridad y estilo. Desde flyers y
brochures hasta avisos publicitarios, papeleria, merchandising cada
proyecto busca transmitir el mensaje justo, con una estetica cuidada
y coherente con la identidad de marca.

PRINCESS P W'EEEE PRINCESS

THIS I35 MED

T
AT E IR S

7
y A




PACKAGING
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MODO@ETA

DISENO GRAFICO
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https://cecizuni.wixstudio.com/my-site-2
https://modozeta.my.canva.site/portfolio-creativo-mz



